
Markedsundersøgelse 
Hvor meget kender vores kunder til CONSITOS 

rapporter og hvilken rolle spiller den i deres 
dagligdag. 

http://ec.europa.eu/agriculture/index_da.htm


Resultater og konklusioner, 
hvordan kan de bruges? 

 Det er en meget lille gruppe fagpersoner der overhovedet 
kender, end sige beskæftiger sig med, emnet. 

 ”Alt for indviklet problemstilling”, ”vi arbejder med de nære 
ting”. 

 Ingen interesse for negative historier omkring danske produkter. 

 Hvis der er positive resultater, vil de kunne bruges positivt. 

 Det er helt andre parametre dagligvarehandlen er interesseret i. 
”Individualisering”, ”branding”, ”markedsføring”. 

 



Markedsundersøgelsen 

 To hovedgrupper af interessenter, ”professionelle” og ”alm. forbrugere” 
 COOP, Dagrofa og Dansk Supermarked 
 ”Husmoderforeninger”, interessefællesskaber. 
 Semi-professionelle organisationer, Økologisk Landsforening, Tænk 

 Kendskabet til CONSITOs rapporter er meget lille både hos ”de professionelle” og 
den almindelige forbruger.  

 Miljø står højt på alles dagsorden, men definitionen er flydende. 

 ”Alt for indviklet problemstilling”, ”vi arbejder med de nære ting”. 
Fødevaresikkerhed, sundhed & ernæring, troværdighed.  

 CO2 udledning er et centralt emne, forbindes med kul og olie. Carbon footprint er 
en diffus størrelse. 

 Negative historier i almindelighed og om danske produkter i særdeleshed, er ikke 
”interessante”.  

 ”Danskproduceret” slår ”miljøbelastende” på alt, undtaget oksekød 

 Det ”lokale” trumfer alt! 
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